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: STESSO TARGET

Utilizzatori 
finali:

BAMBINI 

Responsabili 
d’acquisto:
MAMME
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GEN ALPHA BAMBINI MILLENIAL GENITORI

Partecipanti attivi nella vita dei propri
bambini

Vedono il gioco come uno specchio della 
personalità dei figli, e il gioco creativo

con Play-Doh si allinea a come 
vogliono che I figli giochino.

Conoscono Play-Doh che è il brand di 
entrata nella pasta da modellare per la 

sua qualità indiscussa

Il gioco si fonda su
esplorazione & sperimentazione, e 

riflette il mondo che li circonda

Sweet spot è 4 anni,

Equamente diviso tra maschi e 
femmine

SUPER FOCUS SUL CONSUMATORE
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